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NTRODUCTION

LA CONSTANTE MISE EN CEUVRE
DES DIRECTRICES CONTENUES ICI
GARANTIT LA RECONNAISSANCE
APPROPRIEE DE LA MARQUE ET
CONTRIBUE AINSI A SON SUCCES.

*Les images ou les photos dans ce manuel sont utilisées a titre d’exemple. Pour
pouvoir étre utilisées dans différents médias ou support de commmunication,
les droits d’auteurs doivent étre acquis de facon directe.

Haiti - Ayiti | Manuel de marque

Ce document définit un systeme de
formes, de figures, de couleurs et

de concepts de base permettant de
développer une personnalité unique pour
la marque de pays Haiti.

Ce manuel de normes graphiques n’a pas
été créé pour inhiber ou limiter notre
créativité dans les communications, mais
au contraire, il constitue un point de
départ pour promouvoir le développement
créatif des différents éléments de
communication de la marque.
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FORGER DES
OPPORTUNITES
SOLIDES

Haiti - Ayiti | Manuel de marque

Aujourd’hui, notre pays qui ne s’avoue
jamais vaincu se léve, malgré les
difficultés. Les opportunités y sont
florissantes, elles n’emergent pas du
néant, mais de la volonté de tous les
ingénieux passionés, ouverts aux idees
nouvelles, pour forger ensemble de leurs
propres mains le futur souhaité.
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EXTERNE
Donner enyie

d’étre a 'edoute

et de découvrir les
opportunites offerte

par Haiti.

INTERNE
Donner envie de
parler positivement
et montrer les
opportunites offertes
par Haiti.
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SONT CONSTRUITES NOUS PERMET FAIT NOTRE BOUGER LES

SUR LA FORCE DE DE GRANDIR. FIERTE. CHOSES.
NOTRE CONVICTION.

Haiti - Ayiti | Manuel de marque 06









NOTRE

MARQUE

CE CHAPITRE A POUR OBJECTIF
D’EXPOSER LES ASPECTS LIES
DIRECTEMENT A LA CONCEPTION
ET A LAPPLICATION DE

LA MARQUE ET A L’UTILISATION
DU LOGO.

Haiti - Ayiti | Manuel de marque

Les pages suivantes expliquent les
éléments qui composent la marque
ainsi que sa construction, lutilisation
des polices de caracteres, les bords,
sa couleur, ses tailles minimales, ses
utilisations incorrectes, etc.

Les éléments constitutifs de lidentité
visuelle de la marque apporteront
beaucoup de richesse graphique et de
cohérence s’ils sont travaillés avec les
regles specifiees dans ce manuel.
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NOTRE MARQUE

ELEMENTS DE BASE

Ceci est notre isologotype ou ce
que nous appelons communément
“logo”. C’est ’élément d’identité par
excellence et celui qui signe toutes
les communications d’Haiti.

Notre isologotype a été congu pour
refléter 'essence de notre marque
et refléter fidelement ses traits de
personnalité. Nous devons lui donner
vie, le placer dans les contextes
appropriés et créer, autour de lui, un
univers de sens aussi complet que
possible.

Pour éviter les erreurs, il est toujours
recommandé d’utiliser le logo a partir d’un

document numérique original.

Haiti - Ayiti | Manuel de marque

HATTT

Isologotype Haiti

SOYITT

Isologotype Ayiti




NOTRE MARQUE

ELEMENTS DE BASE

La marque cherche a maintenir notre
essence et notre héritage. C’est pour
cela que le mot “Ayiti” est implicite
dans la version internationale “Haiti”
du logo, invitant a préserver le nom de
notre pays en créole en tout temps.
Ce mélange d’éléments enrichit

la marque, tant du point de vue
conceptuel que du design.

HNATTT

Pour éviter les erreurs, il est toujours
recommandé d’utiliser le logo a partir d’un

document numérique original.

Haiti - Ayiti | Manuel de marque




NOTRE MARQUE

CONSTRUCTION DE LA MARQUE

Au moment de travailler avec le logo, nous
devons étre trés stricts car c’est notre
signature personnelle. Un élément invariable
de notre identité. Par conséquent, chaque
fois que nous l'utilisons, nous devons
respecter les proportions d’origine sur
lesquelles il a été construit, comme indiqué
dans le diagramme.

Pour éviter les erreurs, il est toujours
recommandé d’utiliser le logo a partir d’un

document numérique original.

Haiti - Ayiti | Manuel de marque

Construction Haiti

Construction Ayiti




NOTRE MARQUE

| NOTRE MARQUE
BORDS ET TAILLE MINIMALES

Notre marque doit se démarquer

et se distinguer toujours de la
maniére la plus claire, la plus
rapide et la plus simple possible.
Par conséquent, il est nécesaire

d ‘essayer de nettoyer |l 'espace
applicatif des éléments étrangers,
ainsi que de sélectionner une taille
appropriée, ce qui facilite la lecture.

Tant les bords que la taille minimale
a utiliser sont des mesures de
sécurité que nous devons respecter
pour garantir une visualisation
correcte de notre marque.

Pour éviter les erreurs, il est toujours
recommandé d’utiliser le logo a partir d’un

document numérique original.

Haiti - Ayiti | Manuel de marque

cHNAITTI HATTT AT o

3cm 2cm 1,5 cm

OITE Tt SAYITT
3cm 2cm 1,5 cm

Taille minimale Ayiti

Bords Ayiti




NOTRE MARQUE

Notre marque intégre un signature
verbale qui soutient et renforce

le contenu stratégique de notre
marque.

Cette extension verbale que nous
définissons dans une phrase
correspond a une slogan, une
baseline. C’est un complément
qui agit comme une extension du
nom, et qui permet d’ajouter un
poids émotionnel plus important.
Cette signature verbale a aussi
pour fonction d’exprimer Uobjectif
de notre marque. Il a également
pour fonction traduire de maniere
impactante Uobjectif de notre
marque.

Pour éviter les erreurs, il est toujours

recommandé d’utiliser le logo a partir d’un

document numérique original.

Haiti - Ayiti | Manuel de marque

| NOTRE MARQUE
SIGNATURE VERBALE

HATTT HAITT

Une terre, une ame Land with a soul

SOYITT

Yon te, yon nanm!

Complément verbal

La signature verbale ne sera utilisée que dans les communications et les messages touristiques.

Il est interdit de lutilisée pour toute communication reliée aux investissements.




SIGNATURE VERBALE

La version de la marque qui
comprend la signature verbale
a également les mémes regles

d’utilisation en ce qui concerne
les bords et le schéma de
construction. Nous devons
respecter ces mesures afin de
ne pas changer la proportion des
éléments.

x Landwith asou X

YITI

Yon te n nanm!

Pour éviter les erreurs, il est toujours

recommandeé d’utiliser le logo a partir d’un

document numérique original.

Haiti - Ayiti | Manuel de marque




VARIABLES DE COULEUR

La couleur principale de notre marque
est le rouge-orangé. La version principale
du logo comporte deux options de
couleurs : la version couleur positive et
la version couleur négative (la version
positive est sur fond blanc ; la version
négative sur fond rouge-orangé).

Selon le contexte et les particularités de
’élément de communication sur lequel
nous travaillons, nous devrons choisir la
version de la marque la mieux adaptée
aux besoins en tenant compte des
couleurs.

POUR PLUS D’INFORMATIONS SUR
LAPPLICATION DE LA COULEUR DANS
LES COMMUNICATIONS DE LA MARQUE
HAITI: ALLER AU CHAPITRE COULEUR
DANS LA SECTION KIT GRAPHIQUE DE CE
MEME MANUEL.

Pour éviter les erreurs, il est toujours
recommandé d’utiliser le logo a partir d’un

document numérique original.

Haiti - Ayiti | Manuel de marque

HATTT

SOYITT

SOYITT

Version positive

Pantone Bright Red C




NOTRE MARQUE

Dans certains cas particuliers, il

est possible de recourir a d’autres
variables de couleurs. Plusieurs
combinaisons sont utilisables pour
appliquer le logo, selon ’élément de
communication que nous sommes
en train de créer. Il sera nécessaire
cependant de respecter les
directives suivantes pour le choix
des variables.

Ces versions couleur couvrent toutes
les couleurs de la palette de couleurs,
plus le Pantone 2755 C dans ses
versions positive et négative.

POUR PLUS D’INFORMATIONS SUR
LAPPLICATION DE LA COULEUR
DANS LES COMMUNICATIONS DE LA
MARQUE HAITI: ALLER AU CHAPITRE
COULEUR DANS LA SECTION KIT
GRAPHIQUE DE CE MEME MANUEL.

Pour éviter les erreurs, il est toujours
recommandé d’utiliser le logo a partir d’un

document numérique original.

Haiti - Ayiti | Manuel de marque

VARIABLES DE COULEUR

Versions de couleur Haiti

Versions de couleur Ayiti

Pantone 2755 C Pantone 802 C Pantone Bright Red C

Pantone 806 C

Pantone 306 C




NOTRE MARQUE

VARIABLES D’UNE COULEUR

Ily aura aussi des cas particuliers
ou nous devrons tenir compte dﬂA'l"lJl d"lA'l'Tf
de contraintes dans le systeme
d’impression de nos éléments de
communication. Dans ces cas, notre

marque peut étre utilisée dans une

seule couleur, dans ses versions
positive et négative.

HATTT HATTT HATTT HATTT

POUR PLUS D’INFORMATIONS SUR

LAPPLICATION DE LA COULEUR

DANS LES COMMUNICATIONS DE LA

MARQUE HAITI: ALLER AU CHAPITRE

COULEUR DANS LA SECTION KIT

GRAPHIQUE DE CE MEME MANUEL. QYITT QVYITT AYITT AYITT
OVYITT

AYITT AYITT AYITT AYITT AYITT

SOYITT SOYITT

Versions couleur Ayiti
Pour éviter les erreurs, il est toujours Pantone 2755 C Pantone 802 C Pantone Bright Red C Pantone 806 C

recommandé d’utiliser le logo a partir d’un Pantone 2728 C Pantone 306 C

document numérique original.

Haiti - Ayiti | Manuel de marque




NOTRE MARQUE

UTILISATION SUR FONDS UNIS

Le logo doit toujours recourir aux
couleurs appartenant a notre palette
de couleurs, comme expliqué dans
les pages de variations de couleur.
Dans ces exemples, certaines
situations avec des utilisations
autorisées et d’autres interdites
sont présentées.

HNAGTT HNAGTT

Il convient également de
préciser que lapplication du
logo sur d’autres fonds colorés
n’appartenant pas a la palette

Utilisation de tous les fonds en Haiti

couleurs, n’est pas autorisée.

POUR PLUS D’INFORMATIONS SUR
DANS LES COMMUNICATIONS DE LA
MARQUE HAITI: ALLER AU CHAPITRE
COULEUR DANS LA SECTION KIT
GRAPHIQUE DE CE MEME MANUEL.

Utiisation des fonds Ayiti

Pour éviter les erreurs, il est toujours
recommandé d’utiliser le logo a partir d’un

document numérique original.

Haiti - Ayiti | Manuel de marque




NOTRE MARQUE

UTILISATION SUR FONDS COMPLEXES

Pour les cas dans lesquels notre

logo doit étre appliqué sur des
fonds complexes tels que des
photographies ou des trames
de fond qui pourraient nuire a
sa visibilité, vous devez prendre
en compte les formes correctes
d’application, comme nous le
montrons dans ces pages.

Notre marque doit toujours

étre appliquée sur un support Utilisation sur des photographies

d’arriere-plan complexe qui
permet le contraste et la lisibilité
du logo ou sur des éléments

appartenant a notre identité
graphique complémentaire. :
AYITT SAYITT AYITT

Utilisation sur treillis Utilisation sur des photographies

Pour éviter les erreurs, il est toujours
recommandé d’utiliser le logo a partir d’un

document numérique original.

Haiti - Ayiti | Manuel de marque




NOTRE MARQUE

UTILISATIONS INCORRECTES

Pour éviter les malentendus, nous

allons mentionner quelques utilisations

non autorisées de notre marque:

P wbd S

Ne pas déformer le logo.

Ne pas déformer le logo.

Ne pas utiliser d’effets 3D.

Ne pas utiliser de couleur
n‘appartenant pas a la palette.
Ne pas retirer les éléments de
la marque.

Ne pas changer la typographie
des éléments du logo.

Ne pas appliquer une couleur
différente dans chaque élément
du logo.

Ne pas appliquer de motifs sur
le logo.

Ne pas utiliser de bordures
(outlines) sur le logo.

Ne pas utiliser de dégradés de
couleurs de remplissage pour le
logo.

Ne pas couper la morphologie
du logo.

Ne pas déplacer les éléments de
la marque.

Haiti - Ayiti | Manuel de marque

AT, ARS RAITR HAITS HAIT HAITI
Q) (2) (3) (4) (5) (6)
HAT HHATTE AT AT N AT cHA:I'__,
|
(7) (8) (9 (10) (1) (12)
YIS c,,:(\’e‘ PN ALL] AYITS AYITS AYITI
(M (2) (3) 4) (5) (6)
N4 SOy 1T S I Y I T OYITT SO\Y_I_.,
|

(7) (8)

(9)

(10)

(1)

(12)

Utilisations incorrectes Ayiti




NOTRE MARQUE

CO-BRANDING AVEC LA MARQUE DU GOUVERNEMENT

La Marque Pays ne fait pas partie

de la communication officielle du
Gouvernement et elle n’integre

donc pas le manuel des normes de
communication institutionnelles du
Gouvernement Haitien. Cependant, il
existe des exceptions ou la Marque
Pays coexistera avec la Marque du

JEAN HENRY CEANT

Premier Ministre d’Haiti

Gouvernement:

Cartes de visites du gouvernement: +509 2992 0701
@jeanhenryceant

Le Président, le Premier Ministre, le contact@presidence.gouv.ht

e e . www.presidence.gouv.ht
CFl, le Ministere du tourisme et le

Ministere de la culture.

AYITI | COUVENMAN REPIBLIK LA

HAITTT

Haiti - Ayiti | Manuel de marque

AYITI | GOUVENMAN REPIBLIK LA

HATTT

JEAN HENRY CEANT
Premier Ministre d’Haiti

+509 29 92 0701
@jeanhenryceant
contact@presidence.gouv.ht
www.presidence.gouv.ht




CO-BRANDING AVEC LA MARQUE DU GOUVERNEMENT

La Marque Pays sera présente
exclusivement sur les réseaux sociaux :
du Ministé re du Tourisme et sur son AKEY | MINISTEA | MIN WO CHANTYE | AKTYALITE | KONTAK |
site officiel, de la maniere suivante: POS QUE OFFICIENDAE ET

ARUM UT FACCATUM

HAITT

Une terre, une ame

POS QUE OFFICIENDAE ET ARUM UT
FACCATUM LANIS MO IN REREM ACCUM
ES VIT FUGIT EXPLACIT AS CUM.

Pos

FICIENDAE ET ARUM UT FACCATUM LANIS
MO IN REREM ACCUM ES

Sz ke pou Ay
DNERLTE

ope Sz bt pow Aps
poou Ayt hERTE

an ﬁ poou Ay
HNAITI

Une terre, une ame

Haiti - Ayiti | Manuel de marque




KI'T

PHIQUE

CE CHAPITRE A POUR OBJECTIF
D’EXPOSER LES ASPECTS
GRAPHIQUES LIES A NOTRE
MARQUE ET QUI FONT PARTIE DE
NOTRE COMMUNICATION.

Haiti - Ayiti | Manuel de marque

Parmi toutes les ressources
disponibles, lorsqu’on travaille avec
notre marque, il y en a certaines
que nous devons toujours prendre
en compte. Elles constituent

la base essentielle que nous
devons toujours avoir a portée

de main, pour que nos éléments

de communication puissent étre
identifiés en un coup d’oeil.

Les ressources fondamentales qui
font partie de lidentité de notre
marque sont : le logo, les couleurs
institutionnelles, la typographie,
les éléments graphiques
complémentaires, le style
photographique et les applications.
Il convient de les utiliser selon les
regles spécifiques établies dans ce
manuel.

24



KIT GRAPHIQUE

PANTONE 2755 C
RGB 37 14 98
HEX/HTML 250E62
CMYK 97 100 O 30

PANTONE 2728 C
RGB 0 71187
HEX/HTML 0047BB
CMYK 9068 00

Haiti - Ayiti | Manuel de marque




KIT GRAPHIQUE

COMBINAISONS

CHROMATIQUES

Comme pour tout autre élément
de notre kit d’identité, les normes
suivantes doivent étre appliquées
avec souplesse et pertinence, car il
peut y avoir des cas exceptionnels
pour certains éléments de
communication.

Dans nos communications, nous
pouvons utiliser plus d’une couleur
si c’est nécessaire. Les diagrammes
suivants sont des exemples des
combinaisons autorisées pour

les applications de notre identité
graphique.

Pour éviter les erreurs, il est toujours
recommandé d’utiliser le logo a partir d’un

document numérique original.

Haiti - Ayiti | Manuel de marque

VERT
PANTONE 802 C

ROUGE-ORANGE
PANTONE
BRIGHT RED C

CELESTE
PANTONE 306 C

BLEU
PANTONE 2728 C

CELESTE
PANTONE 306 C

BLEU
PANTONE 2728 C

ROUGE-ORANGE
PANTONE
BRIGHT RED C

MAGENTA
PANTONE 806 C

MAGENTA
PANTONE 806 C

MAGENTA
PANTONE 806 C

VERT
PANTONE 802 C

ROUGE-ORANGE
PANTONE
BRIGHT RED C

CELESTE
PANTONE 306 C

BLEU
PANTONE 2728 C

MAGENTA
PANTONE 806 C

CELESTE
PANTONE 306 C

BLEU
PANTONE 2755 C

BLEU
PANTONE 2755 C

BLEU
PANTONE 2755 C

BLEU
PANTONE 2755 C

BLEU
PANTONE 2755 C

BLEU
PANTONE 2755 C

BLEU
PANTONE 2728 C

VERT
PANTONE 802 C

ROUGE-ORANGE
PANTONE
BRIGHT RED C

CELESTE
PANTONE 306 C

BLEU
PANTONE 2728 C

MAGENTA
PANTONE 806 C

BLEU
PANTONE 2755 C

BLANC

BLANC

BLANC

BLANC

BLANC

BLANC

BLANC




KIT GRAPHIQUE

COMBINAISONS

CHROMATIQUES

Nous devons egalement prendre en MAGENTA MAGENTA BLEUE BLEUE CELESTE CELESTE

Compte le fait que, lorsque nous PANTONE 806 C PANTONE 806 C PANTONE 2755 C PANTONE 2755 C PANTONE 306 C PANTONE 306 C
travaillons avec des couleurs dans

les éléments de communication 80% 100% 80% 100% 75% 100%
de la marque pays Haiti, il est
possible que des couleurs soient
combinées dans lutilisation de
motifs appartenant a notre identité
graphique complémentaire.

Lorsque nous utilisons des motifs,
nous devons les appliquer dans
une seule couleur de notre palette.
Pour obtenir le contraste, nous
devons utiliser la couleur dans
deux versions, a 100% et entre
75% a 80%, comme illustré dans
cette page. Cet effet clair / sombre
ajoute du dynamisme et de la
diversité a l'utilisation des motifs.

Pour éviter les erreurs, il est toujours
recommandé d’utiliser le logo a partir d’un

document numérique original.

Haiti - Ayiti | Manuel de marque




KIT GRAPHIQUE

COULEURS POUR
LES COMMUNICATIONS

Nous devons tenir compte du fait
que le systeme de couleur approprié
dépendra du public auquel nous
adressons nos communications.

La palette chromatique de la marque
a été choisie pour pouvoir respecter ] .
cette élasticité et pouvoir couvrir les PERSONNES / QUALITE HUMAINE / COMMUNAUTE / PASSION
difféerents types de catégories dans
leurs communications.

Les combinaisons de couleurs
permettent de différencier et de
caractériser chacun des publics et
des segments auxquels nous nous

adressons.

TOURISME / CAPACITES D’ATTRACTION DE LA DESTINATION

Pour éviter les erreurs, il est toujours

recommandé d’utiliser le logo a partir d’un

document numérique original.

INVESTISSEMENTS / OPPORTUNITES / CROISSANCE / ECONOMIE

Haiti - Ayiti | Manuel de marque




KIT GRAPHIQUE

| COULEURS
| NUMERIQUES _

Cette extension de la palette de
couleurs est composée de couleurs
principales et complémentaires
congues pour étre utilisées dans
différents formats du monde
numeérique.

La palette est intentionnellement
limitée pour maintenir une plus grande
cohérence et une hiérarchie visuelle
qui aide et guide les utilisateurs dans
le contenu numérique.

P-Sombre #BDO0O00O0

#F93822

P-Lumiére 1 #FF714E

P-Lumiére 2

Haiti - Ayiti | Manuel de marque

Couleurs principales

Lorsque nous commengons a
concevoir une nouvelle application ou
un nouveau composant, la premiere
couleur que nous prendrons en
considération est le rouge-orangé vif.
Lobjectif est que tous les éléments
créés aient un sens d’appartenance.

Bright Red est la couleur principale

pour la création d’éléments. Exemples:
boutons ou links.

C-Sombre

#0090A4

e #00C1D5

C-Lumieére 1 #63FAFF

Couleurs complémentaires

Les six couleurs complémentaires
doivent étre utilisées dans une
quantité beaucoup plus réduite,
dans les détails, pour accentuer les
éléments que vous souhaitez mettre
en évidence, les fonctions spéciales
de lapplication, les alertes ou autres
messages pertinents.

#00218Aa #040038

#C79600

#0047BB #250E62

#5972EE

#553790 #FFF94F

#00A300

#44D62C

#81FF62

#C80085

#FF3EBS

#FF79E7




KIT GRAPHIQUE

| COULEURS
| NUMERIQUES _

Couleurs neutres Exemples d’application

Ces couleurs ne font pas partie Ci-dessous, nous verrons trois exemples
de la palette chromatique de illustrant Lutilisation potentielle
communication de la marque. des couleurs numériques dans un
Cependant, son utilisation nous environnement numeérique, en particulier
permettra de différencier le contenu, une application mobile.

les états des composants, Uécriture
de textes, 'affichage des bords de
boites, etc.

Item 1
#262626 #BDBDBD

HATTT

#404040 #EOEOEO

Item 1

Item 1 Item 2 Item 3

#626060 #EEEEEE

Item 1

#808080 HFTFTF7

H#OE9EQE #FFFFFF ‘

Haiti - Ayiti | Manuel de marque




KIT GRAPHIQUE

TYPOGRAPHIE
La typographie est un autre élément Lutilisation constante et cohérente de
essentiel de lidentité visuelle de la marque la méme famille typographique favorise
Haiti. La typographie institutionnelle de la reconnaissance immédiate de notre
notre marque sera le Work Sans dans marque dans toute communication ou
les principales variantes de sa famille elle est représentée.

typographique.

Work Sans
0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

21”7 $%&/()=2¢M* [, .-

Haiti - Ayiti | Manuel de marque



KIT GRAPHIQUE

STYLE TYPOGRAPHIQUE

Work Sans Thin Light Regular Bold Black

UN SOURIRE VOUS ATTEND

MUSIQUE, COULEURS, TEXTURES, SAVEURS ET CONTRASTES  do eiusmod tempor incididunt ut
) . labore et dolore magna aliqua. Ut
UN LIEU OU TOUT EST A FAIRE
nostrud exercitation ullamco

DES PERSONNES QUl TRAVA'LLENT laboris nisi ut aliquip ex ea

commodo consequat. Duis aute

\JOU R APRES JOU R POUR FORGER irure dolor in reprehenderit in

voluptate velit esse cillum dolore

LEUR AVENIR- eu fugiat nulla pariatur.

Lorem ipsum dolor sit amet,

consectetur adipiscing elit, sed

enim ad minim veniam, quis

Haiti - Ayiti | Manuel de marque 32



KIT GRAPHIQUE

| KIT GRAPHIQUE
STYLE TYPOGRAPHIQUE

Pour les titulaires et les textes U N LI E U PLEIN D'OPPORTUNITés.

importants, nous devons utiliser

des lettres majuscules, en Lorem ipsum sit amet consecteur.
soulignant les mots importants

du message dans la variable Work

Sans resutar [ bold ou medium / DES LIEUX CENTENAIRES RESTENT

extra bold, en fonction du type

de public auquel s’adresse notre A DECOUVRIR ET EXPLORER.

communication. . .
Lorem ipsum sit amet consecteur.

Dans cette page, nous pouvons

voir les combinaisons de DES COULEURS QUI NE CESSENT

poids typographiques pour les ° »
détenteurs. JAMAIS D’ETONNER.

Lorem ipsum sit amet consecteur.

FIERS DE CAVENIR QUE NOUS CONSTRUISONS.

Lorem ipsum sit amet consecteur.

UN SOURIRE VOUS ATTEND.

Lorem ipsum sit amet consecteur.

Haiti - Ayiti | Manuel de marque




KIT GRAPHIQUE

| KIT GRAPHIQUE
STYLE TYPOGRAPHIQUE

Le message principal de notre
marque sera également complété
par une utilisation correcte de

sa palette de couleurs et des COULEURS QU| OPPORTUNlTES
jléments g_:japhiques présentes N'ARRETENT JAMAIS D'INVESTISSEMENTS
ans ce guide. DE SURPRENDRE

OPPORTUNITES
D'INVESTISSEMENTS

QU

identité graphique travaille au co U L E U Rs
service des textes a mettre en ,
valeur, ajoutant de la couleur et
du mouvement a nos messages. T EXT R E
SAVEURS ET TS ARRETEN
NE SARRETENT

NE SARRETENT

OPPORTUNITES
D'INVESTISSEMENTS

Pour éviter les erreurs, il est toujours

recommandé d’utiliser le logo a partir

Exemples d’utilisation d’éléments graphiques et de couleurs dans un style typographique

d’un document numérique original.

Haiti - Ayiti | Manuel de marque




STYLE PHOTOGRAPHIQUE
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KIT GRAPHIQUE

| KIT GRAPHIQUE
STYLE PHOTOGRAPHIQUE

N’oubliez pas que l'essence de notre
marque est “Forger des opportunités
solides”. Par conséquent, les
photographies doivent refléter ce
concept et prendre en compte nos traits
de personnalité:

CONFIANTE
TRAVAILLEUSE
CREATIVE

ENTREPRENEURE

Le style photographique doit prendre
en compte nos différents publics :
investisseurs et étrangers ; local et
diaspora ; et les touristes.

Haiti - Ayiti | Manuel de marque

IMPORTANT: Les images utilisées dans cette section
sont des références et servent a illustrer le style
photographique suggéré. Aucune des photographies
utilisées dans ce manuel ne peut étre utilisée dans
les éléments de communication, sans acquisition

des droits.




KIT GRAPHIQUE

| KIT GRAPHIQUE
STYLE PHOTOGRAPHIQUE

Les photographies doivent mettre en valeur les

couleurs, les textures, les saveurs, les scenes
et les personnages qui refletent la diversité
des éléments servant a la communication.
Célébrations, histoire, culture, paysages,
nature et peuple haitien, toutes les photos
utilisées doivent étre liées a notre stratégie
et a notre personnalité. Quant au visuel, elles
doivent montrer :

SATURATION DE COULEURS

La couleur parle et s’exprime, nos
photographies doivent étre colorées, d’un bon
contraste et mettre en valeur les saveurs, les
aromes et ’émotion d’Haiti

TEMPERATURE

Nos photographies doivent étre chaudes, avec
un bon éclairage, privilégiant des contextes et
des personnes qui génerent un sentiment de
proximité, et créent un lien avec le public.

PLANS

Tous les plans sont acceptés, privilégiant
les plans moyens pour les scenes, les plans
ouverts pour les paysages et les gros plans
pour les émotions et les détails ou les
textures.

Haiti - Ayiti | Manuel de marque




KIT GRAPHIQUE

| KIT GRAPHIQUE
STYLE PHOTOGRAPHIQUE

CONFIANTE CREATIVE ~ ENTREPRENEURE

Haiti - Ayiti | Manuel de marque




KIT GRAPHIQUE

| KIT GRAPHIQUE
STYLE PHOTOGRAPHIQUE

AUDIENCE: INVESTISSEURS ET ETRANGERS

Haiti - Ayiti | Manuel de marque




KIT GRAPHIQUE

| KIT GRAPHIQUE
STYLE PHOTOGRAPHIQUE

AUDIENCE: LOCAL ET DIASPORA

Haiti - Ayiti | Manuel de marque




KIT GRAPHIQUE

| KIT GRAPHIQUE
STYLE PHOTOGRAPHIQUE

AUDIENCE: TOURISTES

PR A
‘ .'. .u
3 ?% '
? bs L
& .'u,. £

e
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KIT GRAPHIQUE

Liconographie fait partie du
systéme graphique et représente
une excellente occasion de générer
son propre langage. Nos icones
sont congues pour représenter une
catégorie ou un public spécifique
vers lequel le message de nos

QUALITE PERSONNES INNOMBRABLES RENCONTRE JOIE
HUMAINE POSSIBILITES CULTURELLE

communications sera dirigé.

Cet ensemble d’icones est L'unité
fondamentale pour la construction
des motifs faisant partie de notre
identité graphique complémentaire.

Selon le type de public auquel
s’adresse notre élément de

communication, vous devez
choisir Uicbne appropriée pour la
construction de votre motif. z w
COMMUNAUTE CROISSANCE ET RESSOURCES MER
DEVELOPPEMENT NATURELLES

Pour éviter les erreurs, il est toujours
recommandé d’appliquer les icOnes a partir

d’un document numérique original.

Haiti - Ayiti | Manuel de marque




KIT GRAPHIQUE

ERDTS

Le motif et 'icone qu’il comprend .
doivent correspondre au segment et x
® O &

a Paudience appropriée.

N’oublions pas que cela implique
également de considérer le type de

couleur que nous allons utiliser et m

le style typographique en fonction
des directives graphiques que nous
présentons dans ce guide.

Pour éviter les erreurs, il est toujours

recommandé d’appliquer les icones et les
couleurs a partir d’un document numeérique

original.

Haiti - Ayiti | Manuel de marque



R IR GARAGEG R
S R RS RS RS ARSI TS
ﬁw&vﬂv&&v&é&v&v&%&w&&

Yy y y y Yy y y y y |

(]
-




NOTRE
PHIQUE

LES CLES CONCEPTUELLES DE
LIDENTITE GRAPHIQUE VONT DE
CONCERT AVEC LIDEE DE MARQUE
OU BRAND IDEA (VOIR LE CHAPITRE
1 DE PINTRODUCTION).

Haiti - Ayiti | Manuel de marque

Quand il s’agit de faire vivre notre

identité graphique dans le contexte d’une
communication, vous pouvez utiliser différentes
alternatives que nous présentons ci-dessous.
Vous devez considérer que vous pouvez utiliser
deux types de style graphique : 'un avec une
photo et 'autre sans photo. Chacune des deux
formes sera valable et il est de notre devoir de
créer et de donner forme aux communications
de la marque, en considérant toujours ces
éeléments comme lUexpression visuelle de la
stratégie.
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ELEMENTS GRAPHIQUES

Couleurs

Nous connaissons déja les éléments

qui composent notre identité
graphique complémentaire. Couleurs,
style typographique, icones, etc. "
tous traduisent la symbologie et cones
les concepts que doit véhiculer la
marque Haiti. De plus, chacun de ces
éléments de lidentité graphique a été
créé pour représenter les différents
publics et/ou objectifs de la marque. Motifs
Tous ces éléments réunis constituent

Lidentité graphique complémentaire

| \ 4
\ 4
\ 4

de la marque pays Haiti et
constituent la matiere premiére de la
construction de notre langage visuel.

Conteneurs de texte

Ill §II|

COULEURS QUI
NE S'ARRETENT

JAMAIS
DE SURPRENDRE

CO-CREONS DES OPPORTUNITES
OPPORTUNITES D'INVESTISSEMENTS

Haiti - Ayiti | Manuel de marque




CONSTRUCTION GRAPHIQUE

Ici nous pouvons voir des exemples

de construction de notre identité
graphique complémentaire en utilisant
des motifs et des couleurs respectant
les pourcentages correspondants.

Les blocs de couleur irréguliers
permettent de contenir du texte,
des motifs et d’intégrer une photo
dans lens différents éléments de
communication.

Pour éviter les erreurs, il est toujours
recommandé d’appliquer les icones et les
couleurs a partir d’un document numeérique

original.

Haiti - Ayiti | Manuel de marque

Exemples de construction graphique

ROUGE-ORANGE
BRIGHT RED C

80%

ROUGE-ORANGE
BRIGHT RED C

100%

VERT
PANTONE 802 C

100%

VERT
PANTONE 802 C

80%

JAUNE
PANTONE 7548 C

100%

Exemples de construction de systémes graphiques




CONSTRUCTION GRAPHIQUE

Exemples de construction de systéemes graphiques avec des photographies

Haiti - Ayiti | Manuel de marque




KIT GRAPHIQUE

| KIT GRAPHIQUE _
STYLE GRAPHIQUE

Vous trouverez ici des exemples
d’éléments graphiques intégrant
des blocs de couleur, une
typographie, des icones et des
motifs irréguliers.

Pour éviter les erreurs, il est toujours

recommandé d’appliquer les icones et les

couleurs a partir d’un document numeérique

original.

Haiti - Ayiti | Manuel de marque

DES COULEURS
QUI NE
CESSENT JAMAIS
D'ETONNER.

Sed do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua.

Lorem ipsum sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed
do eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua.

UN LIEU
PLEIN
D'OPPORTUNITESS

Lorem ipsum sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed
do eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua.

HATTT




KIT GRAPHIQUE

| KIT GRAPHIQUE
STYLE GRAPHIQUE

L i 2 + Tl e
ol - A 3 p - k

o - &::\j[§i1 g',;- s S ;
- DR A iy

| L & R - =

. e
AL T O -
: _ BN
A .'-3?‘; 123
-ﬁ“ '
»

) e Y

a@VOUSr

ATTEND “f““’"

‘—“_.. —

& DES LIEUX

| CENTENAIRES |0

A DECOUVRIR
ET EXPLORER.
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KIT GRAPHIQUE

| KIT GRAPHIQUE
STYLE GRAPHIQUE

Nos créations graphiques intégrent
également des photographies,

permettant de gérer différentes GENS QUI . 4 N UN LIEU PLEIN
formes, cadres et messages. TRAVAILLENT I » ' ;j; D’OPPORTUN'TES

Le dynamisme et la variété des J O U R A J O U R ,«.,ﬁ o
.

options fournies par le systeme POUR FORGER - DES CO U |_E RS
LEUR AVENIR. ‘ ‘QU{ NE CESSENT
i bl JAMAIS DE

graphique permettent de multiples
options pour la mise en page et la
conception, générant ainsi un langage
visuel varié, dynamique et propre.

Pour éviter les erreurs, il est toujours
recommandé d’appliquer les icones et les
couleurs a partir d’un document numeérique

original.

Haiti - Ayiti | Manuel de marque




KIT GRAPHIQUE

| KIT GRAPHIQUE _
STYLE GRAPHIQUE

UN LIEU
PLEIN 1 !
D'OPPORTUNITES @

-

OPPORTUNITES
D'INVESTISSEMENT

Lorem ipsum dolor sit amet,

consectetur adipiscing elit,

sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et
dolore magna aliqua elusm.

Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet,

consectetur adipiscing elit, sed do am consectetur adipiscing elit, am
eiusmod tempor incididunt ut sed do eiusmod tempor
labore et dolore magna aliqua. l I ’ incididunt ut labore et dolore I I

magna aliqua.

Lorem ipsum dolor sit amet,

consectetur adipiscing elit, sed am
do eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua. I

Haiti - Ayiti | Manuel de marque




KIT GRAPHIQUE

| KIT GRAPHIQUE _
STYLE GRAPHIQUE

UN PEUPLE QUI TRAVAILLE
JOUR APRES JOUR

POUR FORGER

SON AVENIR

DES LIEUX CENTENAIRES
A DECOUVRIR -
ET EXPLORER.®

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur

ae
’/’ adipiscing elit, sed do eiusmod tempor
I I incididunt ut labore et dolore magna aliqua.

Haiti - Ayiti | Manuel de marque




LOOK

*Exemples illustratifs

Haiti - Ayiti | Manuel de marque
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VIVEZ L'EXPERIENCE
D'HAITI

Haftl, We enchanteresse, paradis de
biodiversitd, muséo & ciel ouvert,
cilbbre par son histoire unique, ses
rassources natureiles et culturelles,
raste lo secret 8 mieux gardé au
monde, Leos paysages typiques et lo
climat clément dont elle joult pendant
toute Fannée offre aux visiteurs un
cadre fabuleux bordé de belles plages,
de cascades, de grottes, et offrant

@galement une culsine oxguise.
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D'INVESTISSEMENT
P i T

eiusmod tempor
incididunt dolore.
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n Ministére du Tourisme d'Haiti

DES COULEURS el

QUI NE CESSENTH

JAMAIS DE **
Ministere ) . SURPRENDRE.

Tourisme d’'Haiti

Home

Photos

o Likedv X\ Followingy & Share @ Send Message
Likes

Aboul
@ Ministere du Tounsme d'Haiti Websile www.haititourisme.gouv.ht

Videos )

w

Welcome Lorem ipsum dolor sit amet timeti ergo sum Lorem ipsum dolor sit Community Sell All

Posts Invite your friends to like this Page
& : = s 109,899 people like this
Create a Page 7 : T
110,800 people foliow this

Sheheen and 28 other friends like this

About Sell All

L +50938160008

MacBook
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Tourism Haiti
Official promotional Twitte
@MTourismeHaiti « Gove
Republic of Haiti * Tweets may be
archived

Tweets Twe

:
Tourism Haiti

Lorem ipsum color #sitamet #lorem
amet lorem ipsum #Haiti

UN LIEU PLEIN
D’OPPORTUNITES

Tourism Haiti
Color sit amet lorem, color lorem
sit ame '

Tourism Haiti

Lorem ipsum color sit amet lorem ¢ ctour lecture
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SIT AMET

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt dolore.

LOREM IPSUM

Name;

Ermail:

A .l.ﬁ

ENCORE A 8

LIEUX CENTENAIRES §

|ORER ET
I TRE.

SEND CONTACT

Haiti - Ayiti | Manuel de marque

HOME LOREM

SiT AMET

Lorem ipsum dolor
sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor
incididunt dolore.

IPSUM

DOLOR SIT

AMET

70



Haiti - Ayiti | Manuel de marque

DES COULEURS
QUI NE CESSENT
JAMAIS DE
SURPRENDRE. ’

UN LIEU PLEIN
D’OPPORTUNITES

UN SOURIRE
Vous

UN PEUPLE
QUI TRAVAILLE
JOUR APRES

JOUR pPour
FORGER SON
AVENIR

b

UN SOURIRE
VOUS ATTEND

Duis gravida maximus lectus,
et pharetra sapien molestie
eget. Nulla scelerisque egesta
orci, id dapibus ex porttitor
non. Phasellus iaculis aliquet
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JAMAIS DE
SURPRENDRE.
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*Les images ou les photos dans ce manuel sont utilisées a titre d’exemple. Pour
pouvoir étre utilisées dans différents médias ou support de commmunication,
les droits d’auteurs doivent étre acquis de facon directe.
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Nous espérons que ce manuel de
normes graphiques vous sera utile
dans l'application visuelle de la
marque.

Nous devons faire attention a tous les
formats dans lesquels la marque pays
Haiti est communiquée, en tenant
toujours compte de la stratégie et en
utilisant de maniere créative tous les
éléments qui la composent.
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